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Lass uns zusammen die visuelle Sprache
deines Vorhabens entdecken — und wer
weiss, vielleicht kommt bisher unentdecktes
Potential zum Vorschein?

Ausgewahlte Referenzen
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Die Mobiliar

Die Zusammenarbeit mit der Mobiliar seit 2016 reicht von humorvoller
lllustration bis hin zu informativer Datenvisualisierung. Im 2022 entstand
im Team das neue visuelle Konzept einer einheitlichen illustrativen Linie,
passend zur Mobiliar mit viel Emotion, mehr Farbe, vielseitig einsetzbar,
freundlich und mit einer lebendigen Formensprache. Die Zusammenarbeit
mit der Mobi ist immer ein Grund zur Freude.
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Frisch und einheitlich:
Die neue Illustrationslinie

Genug gembeiteﬂ.
Unsere grosse Kreuzfahrt
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Séaule 3b. Perfekt fur
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eigenes Blumengeschaft.
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Frisch und einheitlich:

Die neue Illustrationslinie

Freche Verschieber

Mut zur Lucke Knalliger Farbeinsatz

Massgeschneiderte und
knackige Formensprache
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Weichere Linienfiihrung
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Die neue lllustrationslinie soll erweiterte Anforderungen
erflllen, zu einer Vereinheitlichung fiihren, aber auch
die Vorteile der bisherigen Umsetzungen beibehalten.

Die von der Mobiliar erarbeitete Losung sieht den Einsatz
einer neutralen Linienfarbe vor, eine sanftere Formen-
sprache sowie eine verstarkte Emotionalitat der Figuren.
Die Aufgabe bestand darin, gemeinsam mit dem

Team Mobiliar ein entsprechendes illustratives Konzept
auszuarbeiten und rund 200 lllustrationen fir die gewlinsch-
ten Plattformen umzusetzen und zu vereinheitlichen.
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shift - empowering the workforce

Shift ist ein Startup, das Unternehmen in administrativer Organisation und
gesundheitsbewusster Arbeitsplatzgestaltung unterstitzt. Aufgeraumte
Lésungen, Frische im Buro, Reduktion auf das Wesentliche — Shift hilft

dir und deinem Team dabei, den Uberblick zu behalten und dich auf deine
Kernkompetenzen konzentrieren zu kdnnen.

Leider wurde Shift als Startup-Projekt nicht weiterverfolgt.

2016 | Corporate Design



empowering the workforce

Get digital tools for managing
small teams efficiently—and turn

on your power mode

shift

Empowering
the workforce

Declutter your Increase your Stay on top of
workspace efficiency paperwork




Services Ressources Community About Contact

shift

We equip businesses and creatives
with tools and expertise in organizing
workspaces.

You can't find your car keys or your cell phone,
if you have a workspace, it's a mess? According
to research chronically disorganized people
have high intelligence and great creativity -—so
where's the problem?

The problem lies in losing time and money while
searching for things. You are the best at what you do,
the rest you can leave to us. If you are looking

for more efficiency and a neatly organized digital
workplace - let's do it together.



T g
e

e

rm
e =
T

-

et g~
-




Erklarfilm
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Bundesamt fiir Statistik

Auf Auftrag von CRUNCH entstanden diese Visuals fliir das Bundesamt
fur Statistik. Der Erklarfilm des BFS portratiert ein neues Tool,
mit dem Bauverantwortliche ihre Daten sicher und schnell erfassen konnen.

Kunde: CRUNCH GmbH
FUr: Bundesamt fur Statistik BFS









Einfache und sichere Baudatenerhebung
mit e-BAP — fir qualitativ hochwertige
Statistiken.

gF2




Layout



Nachhaltige Infrastruktur

Eine fiktive Broschure zum Thema «Nachhaltige Infrastruktur».
Interessant fur jeden Auftraggeber, der seine Inhalte optimal vermitteln
mochte: die Gestalterln unterstitzt ihn dabei, seine Inhalte zu klaren
und zu ordnen. Ein stimmiger Lesefluss ist die Voraussetzung fur eine
ansprechende Publikation.

Diese Broschtire ist fiktiv, die Inhalte sind beispielhaft und frei erfunden.

2025 | Print



Klimawandel in Europa

Nachhaltigkeit + Bau

Falgen fir die Schweiz

Nachhaltige Infrastruktur
Schweiz

Klimaangepasstes Bauen
in der Schweiz —was heisst

das?

Wir bestimmen, wie weit die Temperatur in Europa ansteigt

Mit vermehrten Tropennachten, Trockenheit und Starkregen ist in Europa
die Klimaerwarmung schon deutlich spirbar. In den nachsten Jahrzehn-
ten kénnte dies ein Ausmass annehmen, das wir so noch nicht kennen.
Die gute Nachricht ist, dass wir noch immer handeln kénnen - je mehr
Massnahmen wir ergreifen, desto deutlicher lasst sich der Temperatur-

anstieg begrenzen:

+ Klimaschutz bedeutet eine Verringerung der Emission von Jiolks Klimaschutz und Klimaanpassung sind Herausforderungen, die wir
hausgasen, eine Verringerung des aligemeinen Energieverbrauchs als ganze Gesellschaft strategisch angehen missen. Dabei setzen
und ein Investieren in erneuerbare Energien und Aufforstung. Ein wir ganzheitliche Ziele, forschen an neuen Lésungen, und integrie-
wichtiges Instrument des Klimaschutzes ist die Klimaneutralitat. ren neue Technik. Viele dieser Lésungen sind nicht kostenaufwandiger
Die Européische Union hat sich das Ziel gesetzt, bis 2050 klima- als bisherige Verfahren, aber sie miissen bewusst implementiert werden
neutral zu werden. Damit wir die Schweizer Infrastruktur auf die Zukunft vorbereiten

kénnen, und den Klimawandel selbst nicht unnétig vorantreiben,

« Klimaanpassung bezieht sich auf MaBnahmen, die wir ergreifen, um braucht es Sensibilisierung und gute politische Rahmenbedingungen.
die negativen Auswirkungen des Klimawandels zu mindern oder uns
an diese anzupassen. Es ist ein Prozess, bei dem wir uns als Gesell- In dieser Publikation stellen wir Massnahmen far wirksamen Klima-
schaft, Okosystem und Einzelpersonen auf die veranderten klima- i o schutz vor, die wahrscheinlichen Folgen des Klimawandels far Mittel-

Massnahmen flir nachhaltige Infrastruktur ;':;:::bzejen::;@eer; uvzsﬂ::.r:;ewnanﬂs Ichr:o :::lderstandsfah\gkeit s e ~ .+ europa und die daraus abgeleiteten Massnahmen zur Klimaanpassung
und Stédteplanung Jahr 2024/25 g ’ as Reich und zukunftsgerichteten Schweizer Infrastruktur.




Warmeinseleffekt
bei hoher und dichter

Bebauung

Umland

Uber grossere Grin- und
Waldflachen entsteht
kiihle und frische Luft.

Siedlung Stadtrand
Siedlungen mit viel
griiner Gartenflache und
Baumalleen speichern
weniger Warme, die
Hitzebildung bleibt im
Rahmen.

Stadtisches Wohnen

Dicht bebaute Wohnquartiere
fihren zu einer hoheren
Wérmebildung. Die Hohe
der Gebdude verhindert

das Zustrémen von kiihler
Luft. Alleen, Garten und
vereinzelte Rasenflichen
wirken der Hitzebildung
jedoch entgegen.

Besiedelte Gebiete heizen sich im Sommer stéarker auf und kiihlen
sich in der Nacht weniger ab als bepflanzte Flachen, dadurch
entsteht ein Warmeinseleffekt. Stark versiegelte und bebaute Flachen
wie Innenstédte und Gewerbezonen erwarmen sich ganz besonders
stark. Dabei spielt eine hohe Warmespeicherfihigkeit, dunkle
Materialien und eine geringe Verdunstung eine grosse Rolle.

Wo Grinflachen und Bepflanzung zunehmen, wird die Warmebildung
natirlich reguliert.

Innenstadt

Durch dichte Bebauung,
versiegelte Flachen

und Abwarme aus
Heizungen und Klima-
anlagen entsteht in

Innenstadten grosse Hitze.

Hohe Gebaude verhindern
2usatzlich, dass kihle
Luft zustromen kann.

Gewerbe

Gewerbegebiete speichern
und produzieren Hitze
durch dichte Bebauung.
Verkehr und Abwéarme aus
Produktion und Kihlanlagen
verstarken diesen Effekt.
Baume, Geblsch und Rasen-
flachen jedoch wirken der
Hitzebildung entgegen.
Durch niedrigere Gebaude
wird zusétzlich das Zustrémen
kithler Luft erméglicht.

Quelle: Bayerisches Bundesamt far Umwelt

Parkanlagen
Parkanlagen verhindern
starke Hitzebildung

am Tag und kiihlen

in der Nacht schneller
ab als stark bebaute
Flachen.

Wir haben es in der Hand, wie stark die Schweiz vom
Klimawandel betroffen sein wird. Gezielte Pravention
und bauliche Massnahmen kénnen nicht nur die
Klimaerwarmung selbst begrenzen, sondern auch
die Resilienz der Bevélkerung und Infrastruktur
starken. Extreme Wetterereignisse und Hitze lassen
sich gezielt durch angepasste Strategien abfangen.

Dieser Leitfaden zeigt unseren Handlungsspielraum

und gezielte Massnahmen auf, um fur die Zukunft
gut gertstet zu sein.

Nachhaltigkeit + Bau
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Movement Building Workbook

Shift/MyFriends ist eine Initiative von Campus flir Christus,
die Weiterbildung fur Leiter und Pastoren im kirchlichen Umfeld
anbietet. Das Arbeitsmaterial wird weltweit eingesetzt und
sollte daher fur diverse Kulturraume ansprechend gestaltet sein

und neugierig machen.






STARTE EINE MULTIPLIKATIVE BEWEGUNG
BASIEREND AUF DEM LEBEN VON JESUS




The A21 Campaign

A21 hat sich zum Ziel gesetzt, Menschenhandel im 21. Jahr-
hundert abzuschaffen und steht damit neben weiteren
Akteuren weltweit an vorderster Front. Kraftvoll und
optimistisch kampft das amerikanisch-griechische NGO A21
fur die Abschaffung der modernen Sklaverei - dies soll sich
auch in der Kommunikation zeigen.

2020 | Markenbildende lllustration + lcons




CELEBRATING
A21'S 2020 IMPACT

A brand-new FREEDOM
CENTER IN CAPE TOWN,
SOUTH AFRICA!

Can You See Me?
OFFICIALLY LAUNCHED
IN THE USA AND SPAIN!

THE Primary Prevention

Program AND Parent
Guides ARE NOW AVAILABLE!

IN 2020, A21 HAD ITS
Highest Average
Survivor caseload




OUR WORK IN THE UK

Because human trafficking looks different
everywhere we work, so do we.

Our programs are designed to work together, but can also stand alone-filling
critical gaps in the countries and communities we work in. Take a closer look at
our proven solutions in the United Kingdom:

©® D

PRESENTATIONS EDUCATION CAN YOU SEE ME?
CURRICULUM

l‘l‘:'- D

Communicating to diverse Targeted content aligned with A public awareness campaign

audiences about the problem education standards that that shows common scenarios

of human trafficking and engages students in the class- of human trafficking that may

how everyone can be a part of room to understand, recognize, be encountered and provides
the solution. and respond to the threat of tools to report suspicions.

human trafficking.

e ) -
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A21Kids Prevention Comics

Das A21-Praventionsprogramm ist vielschichtig und auf alle
Altersstufen abgestimmt. Die Aufgabe bestand darin, fir Kinder
zweier Altersstufen das A21-Team in der Konzeption und Ausfuhrung
von kulturtbergreifendem Material zu unterstitzen. Die entstandenen
BilderblUcher werden weltweit eingesetzt, mit Unterstutzung

der Australischen Polizei und diverser behdrdlicher Fachstellen.

Das Blchlein Steps to Staying Safe wird von Lehrerlnnen in einem
von A21 eigens entwickelten Gesamtprogramm genutzt.






Steps To
Staying Safe

Storybook

This book belongs to:

Maria is 5 years old. She loves playing soccer at the park close
to her grandpa’s house. Maria is only allowed to go to the park
© The A21 Campaign, Inc. 2022. All rights reserved.
No part of this publication may be repraduced, stored in a retrieval system with older brother ]'uan (who is 16), not bY herself. Her grandpa
or transmitted in any form or by any means, electronic, mechanical, photocopying,
is always trying to make sure she is safe from harm.

recording or otherwise, without the prior permission of The A21 Campaign, Inc.
Contact info@A21.org for more information.
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avazntoUv naidia pe Talévro. H Eva okégreTal
0...! Tueival auto; 0TL auTo Ba éxeL NAdka Kat aveBazel £va Bivieo
nou deixvel Tnv idia.

Aiyo napanave xpévo “okpoAdpovrag® oto Atadiktuo. "
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Av aveBaow autd Ta Bivreo aTo
AladikTuo, avapwTiépal av pnopw
va napw pepika likes kat va yivw

influencer;

Ba aveBaow 10 Bivreo!
Ac doUpe Tt Ba yivel!



Kiedy Ewa idzie do szkoty, nie moze sie

Aisha! Spéjrz na to. doczekaé, zeby opowiedzie¢ o tym Aishy.
Bedzemy stawne!

Co? Pokaz mi,
pokaz!

\-?' Jestescie zbyt tadne, E
zeby nie sprobowac. :

Urodzityscie sig, zeby
byé gwiazdami.

Jestescie takimi
swietnymi tancerkami.




Blitslynnommer

— ) =

AKTIWITEITBLADSY

000
000
000

Dit is die blitslynnommer wat ek kan bel as ek hulp
nodig het (116). Ek kan ook 10111 bel as daar 'n
noodgeval is. Vir die Mensehandel Blitslyn, skandeer hier.

21
@0@A21 e info@a21.org www.A21.0rg //\
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Wagen zum Gliick

Wagen zum Gluck ist ein Foodtruck- und Veranstaltungsprojekt,
das kulturell und kulinarisch punktet. Von 2016 bis 2021

mischte der von Simon und Anna Tauber gefihrte Wagen die Stadt
Bern mit leckeren und biologischen Gerichten aus aller Welt auf.
Die Gestaltung ist inspiriert vom Suden, von der Leichtigkeit,

von der Sonne, von der Musik, vom Glick. Ab 2021 ibernahmen

die Betreiber das schone Berner Restaurant Zehendermatteli.

2016 | Branding, Web, Print, Marketing
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WAGEN ZUM GLUCK. BEIZLI, BAR, KULTUR.

HUNGRIG?

FREITAG
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Studio Ausland +41 797822077
Visuelle Kommunikation GmbH livia@ausland.cc
c/o Livia Luthi, Heimstrasse 47, 3018 Bern ausland.cc
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